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Emne Tittel Forfatter ISBN/EAN 

Emne 1  

 

Innholdsmarkedsføring – Forkjent, eid 

og kjøpt 

2. utgave  

Pål Nisja-Wilhelmsen 9788205535145  

Digital markedsføring og 

kommunikasjon, 2. utgave  

Benyttes også i emne 4 

Nina Furu  9788202700317  

Emne 2  

 

Merkevareledelse, 2. utgave    Bendik Meling 

Samuelsen, Adrian Peretz 

og Lars Erling Olsen.   

9788202609207 

Prosjektledelse på 1-2-3  Anne Live Vaagaasar  

og Torgeier Skyttermoen  

9788202754662  

Emne 3 

 

Hvordan oppnå suksess I sosiale 

medier   

Astrid Valen-Utvik  

  

9788271464202  

Emne 4 

 

Digital markedsføring og 

kommunikasjon, 2. utgave (Emne 1) 

Nina Furu  9788202700317  

Emne 5 Historiefortelling på digitale plattformer  Brynjulf Handgaard  9788202664589 

Emne 1 til og 

med 6 

Metode og oppgaveskriving. 7. Utgave 

(2020) 

Olav Dalland  9788205543089 

Emne 1 til og 

med 6 

Metode og 

oppgaveskriving.8.Utgave 2024 

Olav Dalland  

9788202664589 


